


Apakah selebgram/artis memiliki
kepribadian yang sesuai dengan
jenama pribadinya! Jika beda,
mengapa!’




Strategi Penjenamaan Diri
bersifat inter — dan multi —
disipliner
Strategi
Penjenamaan Diri

Menggabungkan disiplin ilmu
pemasaran, komunikasi,
psikologi, antropologi, politik,
budaya, dan humaniora




Strategi Penjenamaan Diri

Dibuat secara tidak Dibuat secara sadar
sadar (tidak sengaja) (sengaja) sebagai
sebagai proyeksi persona lain dari
kepribadian kepribadian




Unconscious Projection




Melakukan self-

Membuat mission

statement

Membuat dinamika
hubungan

discovery
Transformasi
Evaluasi
Mengumpulkan
umpan balik
Menerapkan
konten

Merencanakan
konten jenama diri

Conscious
Projection



Strategi

Extarnal sslf-analysis

° ° ° » Parsonal strengths = Personal » Mesds and demands
waaknessss .
e n e n I I I aa n I I I * Opportunities * Environment
= Threats
= Trends

* Menggabungkan elemen kompleks N rd

Parsonal
brand
- Raizon d'étre Pasitianing ™
*ldentity = Reputation
» Misgion, vision, courage *Imags
» Housa of wvalues » Craativity
» Relevance = Asstheatics
*Energy = Optimism
\ » Differentation w J
Whell-known Creating synergy Clarity of Lewveraging Platform
personal brand in tarms of perscnal personal brand for future
oposal t= owth
» Charisma = Visibility o He= o
= Leadership » Aesociations » Good govemance
= Influsnce = Efficiency
= Powear




Perjalanan
penjenamaan diri

* Fokus pada perubahan,
diawali dan diakhiri
perubahan




Terima kasih
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